POURQUOI DEVENIR
MEMBRE ?

Pour vous faire connaitre des visiteurs,
qu’ils soient seuls, en famille, en

groupe, qu’ils participent ou organisent

un congrés ou un événement d’affaires.

Pour étre en réseau avec les autres
entreprises et orgahismes de la région
intéressés a servir la chientéle touristi-

que.

Pour en savoir davantage, consultez
notre site Internet au
www.tourismesainthyacinthe.qgc.ca dans
la section « A propos de nous » ou
contactez-nous au 450 774-7276 ou
sans frais au 1 800 849-7276.

BUREAU DE TOURISME ET DES

CONGRES DE SAINT-HYACINTHE

Le Bureau est un organisme
sans but lucratif ayant comme
mandat, dans la grande région
de Saint-Hyacinthe, de
promouvoir le tourisme et les
congres, développer les
entreprises touristiques et

accueillir les visiteurs.

Fondé en 1986, il regroupe
une centaine d’intervenants
touristiques de Ila région

maskoutaine.
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LES SERVICES

L e Guide touristique

Imprimé a 125 000 copies, il est distribué dans
plus de 36 000 foyers de la MRC des Maskoutains,
a la réception des hotels, motels et gites touristi-
ques de la région, chez les attraits et les événe-
ments, lors de congrés et d’expositions, dans plus
de 15 000 foyers de la Vallée-du-Richelieu, prés de
15 000 du coté de Drummondville et prés de
15 000 dans la région de Granby, dans tous les
bureaux d’information touristique de la Montérégie,
au centre Infotouriste de Montréal, etc. Votre adhé-

sion vous donne droit a une inscription compléte.
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L a Carte touristique

Complémentaire au Guide touristique, la carte per-
met aux visiteurs de s’orienter ainsi que de localiser
rapidement les attraits et services touristiques de
notre région. Imprimées en 20 000 copies, ces car-
tes sont distribuées gratuitement : au comptoir du
bureau d’information touristique, a la réception des
établissements d’hébergement et dans certaines
stations-service de la grande région maskoutaine.
Votre adhésion vous donne droit @ une inscription

avec localisation.

L e s i t e Il nterne'¢t

www.tourismesainthyacinthe.gc.ca

Outil virtuel bilingue présentant la grande région de
Saint-Hyacinthe. Les informations suivantes y sont
présentées sous forme de rubriques faciles a consul-
ter : calendrier des événements, activités et attraits,
hébergement et restauration, lieux de rassemble-
ment, cartes routiéres, etc. Son achalandage est de
plus de 36 500 visites/année (2009). Votre adhé-
sion vous donne droit a une inscription compléte
avec photo, localisation sur les cartes routiéres élec-

troniques et hyperlien avec votre propre site.

AUTRES AVANTAGES

Présentoirs du bureau d'information touristique
Accés aux présentoirs du BIT de Saint-Hyacinthe, ou-
vert a I'année, un des plus achalandés en Montérégie

avec plus de 9 000 demandes traitées en 2009.

Bulletin Nouvelles bréves
Abonnement annuel au bulletin “Nouvelles bréves”,
source réguliere d’information sur les actions entre-
prises et réalisées par le Bureau, ses membres et ses
collaborateurs, il vous sera expédié quatre a cinq fois

par année.

Calendrier congrés et événements
Réception a tous les mois du calendrier “Congrés et
événements a venir” qui permet aux restaurateurs et
aux hoteliers une meilleure planification (réservé aux

restaurateurs et hoteliers).

Accueil de groupes
Possibilité de recevoir des groupes qui utilisent le
service d’accompagnement et de guidage offert par le

Bureau.

Diverses activités
Possibilité de participer conjointement a diverses ac-
tivités promotionnelles telles que salons, achats de

publicité, publipostage, etc.

Photos au bureau d’information touristique
Visibilité dans les cartables de photos disponibles sur
consultation et via le diaporama en montre au BIT et

au Parc Les Salines.

Vitrine de produits régionaux
Possibilité d’exposer ses produits comestibles (non
périssables) dans la vitrine de produits régionaux si-

tuée au bureau d’information touristique.



